Табела 5.2. Спецификација предмета на студијском програму основних студија

	Студијски програм: Шумарство

	Врста и ниво студија: основне

	Назив предмета: Mаркетинг шумских производа

	Наставник (име, средње слово, презиме): Ненад С. Ранковић, Љиљана М. Кеча

	Статус предмета: изборни

	Број ЕСПБ: 3

	Услов: /

	Циљ предмета: Да разумеју појмове и односе у сфери маркетинга дрвних и недрвних шумских производа како би се омогућило успешно планирање и спровођење активности везаних за пласман тих производа на тржишту кроз добро осмишљен и вођен маркетинг.

	Исход предмета: Располагање знањима која омогућавају да се успешно решавају задаци и проблеми из области маркетинга у области шумарства, односно да се на тржишту на најбољи начин пласира производни програм.

	Садржај предмета

	Теоријска настава: Појам и функције маркетинга (маркетинг концепт, принципи и развој маркетинга, врсте маркетинга, методе и технике истраживања маркетинга), Маркетинг активности (тржиште, производ, дистрибуција, цена, промоција, управљање маркетингом, маркетинг окружење) и Маркетинг шумских производа (брендирање, сертификација и њена маркетиншка функција у шумарству, маркетинг дрвних шумских производа, маркетинг недрвних шумских производа). Посебна анализа оријентације производња-пласман, купац-маркетинг, кроз практичне примере из трговине шумским производима. Кроз информационе технологије и е-пословање упознавање студената са савременим принципима и техникама маркетинга применљивим у свету. Посебна пажња се посвећује методама и техникама истраживања маркетинга (бенчмаркинг и сл.). Тржиште кроз дефинисање циљног тржишта, диференцирање, позиционирање и сл. Такође, важно је и познавање 4П маркетинга, пре свега, кроз његове саставне елементе и практичне примере и макро и микро маркетинг окружење. Маретинг производа шумарства се појављује као потреба савременог пласмана шумских производа кроз појам брендирања, сертификацију и њену маркетиншку функцију у шумарству (појам сертификата, сертификацију шума и НДШП).
Практична настава: /
Други облици наставе - лабораторијске вежбе: /
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	Број часова активне наставе

	Предавања
	Вежбе
	Други облици наставе
	Студијски истраживачки рад
	Остали часови

	2
	/
	/
	/
	/

	Методе извођења наставе: Предавања, дискусија на часовима и консултације

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена
	Завршни испит
	поена

	активност у току предавања
	10
	писмени испит
	35

	практична настава
	
	усмени испит
	55
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