Табела 5.2. Спецификација  предмета на студијском програму мастер студија
	Студијски програм: Шумарство - Шумарска политика, економика и организација шумарства и трговина шумским производима

	

	Назив предмета: ТРГОВИНА ШУМСКИМ ПРОИЗВОДИМА

	Наставник и сарадници: Ранковић С. Ненад, Кеча М. Љиљана

	Статус предмета: изборни

	Број ЕСПБ: 6

	Услов: Општи услов и прописани минимални број од укупног броја поена са основних студија.

	Циљ предмета: Упознавање са прометом дрвета и другим дрвним и недрвним производима, што ће омогућити успешно решавање задатака и проблема из области трговине и робне размене у области шумарства, односно да на најбољи начин прилагоде стању на тржишту.

	Исход предмета: Располагање знањима која омогућавају успешно решавање проблема и задатака који их очекују у шумарској пракси везаних за промет дрвета, дрвних и недрвних шумских производа.

	Садржај предмета (теоријска настава): Робни промет и трговина (појам, врсте и историјски развој); Уну​тра​шњи робни промет (појам, врсте и актери унутрашње трговине, унутрашња трговина дрвним и недрвним производима); Спољнотрговински промет (врсте спољнотрговинских послова, органи и установе у спољној трговини); Облици продаје дрвета (поја и врсте лицитација, оглашавање, учесници, спровођење лицитација, ком​плот, субмисије и продаја по шумској такси, продаја по ценовнику, дугорочни уговори); Технички и трго​вачки стандарди у шумарству; Документа у трговини дрветом (трговачка, транспортна, царинска и доку​мента о осигурању робе, банкарска документа, уверења и атести); INCOTERMS правила у међународној трго​вини дрветом (појам, значај и потреба за Inconterms-ом, подела и објашњење свих клаузула о обавезама про​давца и купца у међународној трговини дрветом); Спорови и њихово решавање (редовни и трговински су​дови, арбитража и решавање рекламација у међународној трговини дрветом); Трговински уговори (уго​вори о купопродаји дрвета, уговори о трговинском заступању, форме уговора и значење појединих елемена​та уговора); Плаћање и инструменти плаћања при реализацији трговачких уговора (појам и значај акреди​тива, врсте акредитива, меница, чек).
Практична настава: /
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	Број часова  активне наставе

	Предавања: 2
	Вежбе: 2
	Други облици наставе: /
	Студијски истраживачки рад: /
	Остали часови: /

	Методе извођења наставе: Предавања, дискусија на часовима, консултације и избор, израда и одбрана семинарског рада.

	Оцена  знања (максимални број поена 100)

	Предиспитне обавезе
	поена
	Завршни испит
	поена

	активност у току предавања
	10
	писмени испит
	

	практична настава
	
	усмени испт
	50

	колоквијум-и
	
	
	

	семинар-и
	40
	
	


